


O que é um Shopping Center? 

 Lojas Locadas 

Administração Única e Centralizada 

 Tamanho Mínimo: 

  5.000 M2 de Área Bruta Locável 

 Lojas âncora 

Vagas de Estacionamento 
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Grandes Números 
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Brasil 
 Outubro 2012 

Número Total de Shoppings           449  

Área Bruta Locável (Em milhões de m2)        10,9  

Total de Lojas (¹)     80.192  

Salas de Cinema (¹)       2.745  

Empregos (¹)   775.383  

Faturamento em 2011 
R$  108  bilhões  ou  

US$ 65 bilhões 

Tráfego de Pessoas (milhões por mês) (¹) 376  

Vendas em Relação ao Varejo Nacional (²)  18,3% 

(1)Números referentes a dezembro de 2011 
(2)Exclui vendas de combustíveis e GLP:   

 



SUDESTE 
No. de Shoppings  248      

% do Total                55 

NORDESTE 

No. de Shoppings   60  

NORTE 

No. de Shoppings   18 

CENTRO OESTE 

No. de Shoppings    41  

% do Total              4 

% do Total                 9 

% do Total             14 

SUL 

No. de Shoppings  82      

% do Total              18 

Distribuição Regional 



Tipos de Shopping Centers 

A maior parte dos Shopping Centers brasileiros 

se enquadra no “tipo tradicional” 

5 

10% 
Especializado 

90% 
Tradicional 

PwC 
Censo ABRASCE 2011-2012 



Porte dos Shopping Centers 

Dentre os TRADICIONAIS, predominam  

os de pequeno porte 
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Legenda de Portes dos  
Shoppings Tradicionais 
•Mega:  Acima de 60.000 m² 
•Regional: de 30.000 a 59.999 m² 
•Médio: de 20.000 a 29.999 m² 
•Pequeno: até 19.999 

44% 
Pequeno 

21% 
Médio 

29% 
Regional 

 6% 
Mega 

PwC 
Censo ABRASCE 2011-2012 



Shoppings Especializados:  
Porte e Estilo 
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Legenda de Portes dos 
Shoppings Especializados 
•Grande: Acima de 20.000 m² 
•Médio: De10.000 a 19.999 m² 
•Pequeno: Até 9.999 m² 

15% 
Outlet 

47% 
Temático 

 38% 
Life Style 

Estilo 

47% 
Pequeno 

35% 
Médio 

18% 
Grande 

Porte 

PwC 
Censo ABRASCE 2011-2012 



Perfil dos Frequentadores 

 Classes A e B  ainda predominantes nos Shopping Centers 

 Crescimento expressivo  de Visitantes classes C/D 
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22% 

30% 

54% 

49% 

24% 

21% 

2012

2009

A B C / D

Pesquisa: Perfil do Frequentador de Maio de 2012 – Elaborada por GFK Custon Research Brasil 



Faturamento (Em Bilhões de Reais) 

PwC e Abrasce 
Censo ABRASCE 2011-2012 
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Crescimento  
em número de shoppings 
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5 12 
29 

51 

102 

208 

304 

363 

430 
459 

1972 1977 1982 1987 1992 1997 2002 2007 2011 2012*

* Número estimado para dezembro de 2012 



Índices de vacância 
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4,23 

6,03 

5,23 
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Em
 %
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Crescimento do Faturamento (Em %) 

12,0% 11,5% 10,8% 
11,4% 

10,5% 10,4% 10,8% 
13,2% 

10,4% 10,9% 9,5% 9,0% 9,2% 

Set/11 x
Set/10

Out/11 x
Out/10

Nov/11 x
Nov/10

Dez/11 x
Dez/10

Jan/12 x
Jan/11

Fev/12 x
Fev/11

Mar/12 x
Mar/11

Abr/12 x
Abr/11

Maio/12 x
Maio/11

Jun/12 x
Jun/11

Jul/12 x
Jul/11

Ago/12 x
Ago/11

Set/12 x
Set/11

Acumulado últimos 12 meses 





Mercado de Capitais 

Grandes Grupos 

 
Com Ações Negociadas em Bolsa 



Grupos Estrangeiros no  Brasil 

http://www.grupotenco.com.br/index.aspx
https://www.simon.com/


Perspectivas 
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Médio 
27% 

Mega 
4% 

Pequeno 
25% 

Regional 
44% 

Shoppings a Inaugurar por Porte 

Previsão Brasil (*) 
Número Total de Shoppings 2011          430  

    Inaugurados em 2012             19 

    A Inaugurar em 2012            10 

Número Previsto para Dez. 2012          459  

Anunciados para 2013            47 

Número Previsto para Dez.2013          506 

(*) Números baseados em projeções, podem ser alterados 
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Outras 
Cidades 

67% 

Capital 
33% 

Shoppings a Inaugurar em 2012 e 2013 
por Tipo de Cidade 

8% 

44% 

17% 

24% 

7% 
Shoppings a Inaugurar até 2013  

por Porte da Cidade 

Até 100.000 Habitantes

De 100.001 a 500.000 Habitantes

De 500.001 a 1.000.000 Habitantes

De 1.000.001 a 10.000.000 Habitantes

Maior que 10.000.001 Habitantes

Previsão Brasil 



• 25% dos Shoppings estão em expansão 

• 55% dos Shoppings pretendem expandir nos próximos 

dois anos 
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Expansões 

Fonte: PwC 
Censo ABRASCE 2011-2012 
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• Aumento Estimado de Área 
Locável (ABL) : 

• 1,3 milhões de M2 

• + 12,4% 
 

• Vendas:  

• R$ 121 bilhões 

• 12% de Crescimento Estimado 

 

• Novos Empregos: 

• Mais de 115 mil 

Previsão Brasil 2012 



ICSC Official Member 

www.portaldoshopping.com.br 


