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que € um Shopping Center?

Lojas Locadas
dministracdo Unica e Centralizada

anho Minimo:

2 de Area Bruta Locavel




Grandes Numeros

Brasil
Outubro 2012
Numero Total de Shoppings 449
Area Bruta Locavel (Em milhoes de m2) 10,9
Total de Lojas ® 80.192
Salas de Cinema (9 2.745
Empregos () 775.383

Faturamento em 2011

R$ 108 bilhoes ou
US$ 65 bilhoes

Trafego de Pessoas (milhoes por més) ()

376

Vendas em Relacao ao Varejo Nacional (?)

18,3%

(1)Numeros referentes a dezembro de 2011
(2)Exclui vendas de combustiveis e GLP:



Distribuicao Regional

NORTE
No. de Shoppings 18

% do Total 4

NORDESTE
No. de Shoppings 60
% do Total 14

CENTRO OESTE
No. de Shoppings 41

% do Total 9

SUDESTE
No. de Shoppings 248

% do Total 55

SUL
No. de Shoppings 82
% do Total 18




Tipos de Shopping Centers

A maior parte dos Shopping Centers brasileiros

> enquadra no “tipo tradicional”




Porte dos Shopping Centers

v’ Dentre os TRADICIONAIS, predominam

os de pequeno porte

6%
Mega A

O

29%
Regional

Legenda de Portes dos /

Shoppings Tradicionais -
«Mega: Acima de 60.000 m2
«Regional: de 30.000 a 59.999 m2
« Médio: de 20.000 a 29.999 m2

« Pequeno: até 19.999




Shoppings Especializados:
Porte e Estilo

Estilo

15%

18%
Outlet Grande \

v ~

4% 35%
()]

Tematico

Legenda de Portes dos
Shoppings Especializados
«Grande: Acima de 20.000 m?2
« Médio: De10.000 a 19.999 m?2
« Pequeno: Até 9.999 m2




Perfil dos Frequentadores

Classes A e B ainda predominantes nos Shopping Centers

rescimento expressivo de Visitantes classes C/D




aturamento (Em Bilhoes de Reais)




Crescimento
em numero de shoppings




Indices de vacancia

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011



rescimento do Faturamento En %)

cumulado altimos 12 meses

0
11,4% 10,5% 10,4% 10,8%
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Grupos Estrangeiros no Brasil
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http://www.grupotenco.com.br/index.aspx
https://www.simon.com/

Perspectivas




Previsao Brasil (¥*)

Numero Total de Shoppings 2011

Inaugurados em 2012

A Inaugurar em 2012
Numero Previsto para Dez. 2012

Anunciados para 2013

Numero Previsto para Dez.2013

Numeros baseados em projecdes, podem ser alterados

Shoppings a Inaugurar por Porte




Previsao Brasil

Shoppings a Inaugurar até 2013
por Porte da Cidade

= Até 100.000 Habitantes

= De 100.001 a 500.000 Habitantes

® De 500.001 a 1.000.000 Habitantes
De 1.000.001 a 10.000.000 Habitantes

Maior que 10.000.001 Habitantes

Shoppings a Inaugurar em 2012 e 2013
por Tipo de Cidade




Expansoes

25% dos Shoppings estao em expansao

5% dos Shoppings pretendem expandir nos proximos

1S anos




Previsao Brasil 2012

« Aumento Estimado de Area
Locavel (ABL) :

* 1,3 milhoes de M2

e +12,4%

* Vendas: |
 R$ 121 bilhoes ARLIE L -.-,A.qt.

e 12% de Crescimento Estimado

DS Empregos:

1is de 115 mil

A



ICSC Official Member

www.portaldoshopping.com.br




